Klimabarometeret 2022

Befolkningens holdninger og atferd
| forhold til klima og klimapolitikk
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Om undersgkelsen

Kantar Klimabarometer er en uavhengig, arlig undersgkelse. -

Formalet er a kartlegge befolkningens holdninger
og atferd i forhold til klima og klimapolitikk.

Malingen har vaert gjennomfart siden 2009,
dette er den 13 malingen.

Mer enn 2000 respondenter.

Datainnsamling ble gjennomfart 7. — 22. juni 2022.
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38% ser «klima» som
en av de tre stgrste utfordringene for landet vart

Oppgavene i helsetjenesten T 48
@kende sosiale forskjeller [ 48
Klimaendringer [N 38
Innvandring og integrering [ 22
Satsing pa skole og utdanning [ 18
Svakere internasjonal gkonomi [ 18
Vold og kriminalitet [T 18
Sikre vekst i norsk gkonomi [ 18
Forsvarssituasjonen T 16
Veiog bane [0 15
Krig/terror [ 10
Narkotikaproblemer [ 6

Bekjempe arbeidsledighet [ 4
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Flere er bekymret for den internasjonale gkonomien
og for forsvarssituasjonen var

%-poeng endring fra 2021

Oppgavene i helsetjenesten 8 -
1

@kende sosiale forskjeller
Klimaendringer -8 s
Innvandring og integrering -3
Satsing pa skole og utdanning -1
Svakere internasjonal gkonomi 14
Vold og kriminalitet 4
Sikre vekst i norsk gkonomi 2

Forsvarssituasjonen 9
Vei og bane -1
Krig/terror 5
Narkotikaproblemer 1
Bekjempe arbeidsledighet -12
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Klimaengasjementet blant ungdommen avtar

Andelen av aldersgruppen under 30 ar som ser «Klimaendringer»
som en av de tre viktigste utfordringene Norge star overfor

010 2011 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022




Prioritering av «klima» 1 de ulike alderskategoriene

45— 59 ar 60 ar+

Under 30 ar

1. Oppgavene i helsetjenesten 52% (+5)
2. @kende sosiale forskjeller 47% (-1)
3. Klimaendringer 42% (0)

1. @kende sosiale forskjeller 48% (0) 1. @kende sosiale forskjeller 49% (+3) 1. Oppgavene i helsetjenesten 50% (+8)
2. Oppgavene i helsetjenesten 42% (+13) 2. Oppgavene i helsetjenesten 47% (+10) 2. @kende sosiale forskjeller 46% (+2)
3. Klimaendringer 40% (-12) 3. Klimaendringer 40% (-9) 3. Klimaendringer 31% (-10)

Tall i parentes viser prosentpoeng endring fra 2021

Viser de tre gverste av totalt 14 saker
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«Klima» er blant topp-tre saker i alle velgergrupper,
men klimaengasjementet er ikke like sterkt som tidligere

o (@) 2 (@) W » 0

Sosiale

STeEIElE Klimaendringer SRkl Klimaendringer STOEIES Klimaendringer Helsetjenesten Innvandring
forskjeller 79% o forskjeller o forskjeller 58% o forskjeller 43% 0 o
. -7) 72% (-6) 56% (-8) 81% (-13) (+12) 69% (-9) (+11) 49% (0) 53% (-16)
¥4
&
S Sosiale Sosiale
Al Klimaendringer forskieller 68% Helsetjenesten forskieller 599% Helsetjenesten  Helsetjenesten  Helsetjenesten [ {==nelilile[zis Helsetjenesten
© 57% (+3) J(_15) 0 50% (+8) J(+1) 0 45% (-5) 529 (+22) 42% (+12) 29% (-12) 40% (+5)
§ Sosiale Skole o
Helsetjenesten  Helsetjenesten FdlintERpbidale[sifd Helsetjenesten Uil e ilgle]=ls forskieller 43% Klimaendringer utdannin 36% Kriminalitet
46% (+14) 57% (+24) 43% (-1) 36% (+7) 30% (+4) %+17) 37% (-19) (_1)9 35% (+5)

Tall i parentes viser prosentpoeng endring fra 2021

Viser de tre gverste av totalt 14 saker
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Helse og omsorg
er fortsatt hva flest (30%) mener regjeringen bgr prioritere i statsbudsijettet,

klima- og miljg ligger som nummer to med 16%

Andel av befolkningen som mener klima- og miljg ma
prioriteres i statsbudsjettet
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Statsbudsjettet:
Flere gnsker a prioritere helse, forsvar og olje/energi,
feerre vil prioritere arbeid og sysselsetting

Helse og omsorg 4
Forsvar 4
Olje og energi 3
Politi og beredskap 1
Samferdsel 0
Landbruk 0
Klima og miljg 0

Kultur og idrett 0

Kommunegkonomi
Neering og fiskeri
Skole og utdanning

Innvandring og integrering

v

BT U A

Bcos i

Arbeid og sysselsetting -8

%-poeng endring i andelen som mener sektoren bgr prioriteres i statsbudsjettet
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Feerre ser Norge som foregangsland
internasjonalt i klimaspgrsmal

Andel som ser Norge som foregangsland internasjonalt i klimaspgrsmal
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mener regjeringen er den som lykkes
best i sitt arbeid med a begrense
Klimautslipp




Sterkere satsning

er hva velger

I
g

A Mer satsning pa fornybar energi 29
Sterkere satsing pa grgnn oms/tilling | norsk industri 14
Bedre forvaltning av skog og grgntarealer 10
Gjeare det enklere for \na‘ir%ngslivet a frakte gods klimavennlig 8
Gjare det enklere for folk & reise klimavennlig 7 s
Sterkere satsing pa klimavennlig matvareproduksjon 7 p—————

Mer satsing pa grgnn innovasjon




Over 40% har som fglge a\
vise ngysomhet e
med a gjare (
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De unge rammes hardest:

For 18% av aldersgruppen under 3C
utgjorde energikostnadene mer enn
30% av inntekten sist vinter
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Holdningen til landbasert vindkraft er svakt gkende; 5
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Holdnlngen til Iandbasert vmdkraft er svakt ﬂkende
‘mens andelen som stiller seg posmve tll havvmder

ligger temmellg stabllt

Vindkraft tithavs
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Flere stiller seg positive til olje som energikile
- andelen gker fra 16% 1 2016 til 35% 1 2022
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0%
= Mindre
= Endring mener de har sett
» Hoyeret klimaendringer
= Mindre

| Sitt naermiljg

2013: 11%
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Respondentene er gruppert i fire segmenter ut i fra sin holdning til klima

13% av befolkningen er 47% av befolkningen er 27% av befolkningen er 10% av befolkningen er
«ldealister» «Pragmatikere» «Likegyldige» <Avvisere»

Er sveert opptatt av klimaspgrsmal Er opptatt av klimaspgrsmal, Er litt opptatt av klimaspgrsmal, Er ikke opptatt av klimaspgrsmal,
og prioriterer hensynet til klima men tar hensyn til klima men lar sjelden hensynet til klima og lar ikke hensyn til klima
i det daglige. kun der det lar seg gjare. pavirke hverdagen. pavirke hverdagen.
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Kvinner er mer opptatt av klima enn menn
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Idealister Pragmatikere  Likegyldige Awvisere

'.. ——Menn ——Kvinner
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Jo hgyere utdanning
— desto sterkere er klimaengasjementet
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Erfaringer med klimaendringer
stimulerer interessen for klima
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—Sett klimaendringer
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Mindre matsvinn, bedre kildesortering og redusert stramforbruk
er hva flest har gjort det siste aret for a redusere sitt eget fotavtrykk

/ Mindre matsvinn \

( Kildesortering \

\ o /

/ Redusert strszorbruk\

Mindre bruk av plast og emballasje og redusert personlig forbruk nevnes ogsa av mange

ICANTAR
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Kvinner gjgr mer for klima enn menn

Kvinner ’ Menn
gjar tiltak som gjelder den daglige dominerer nar det gjelder valg av

driften av husholdningen e type Dbil, energitiltak | boligen og
valg av type strgmavtale
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Lavere pris er hva flest mener ma til
for at de skal velge flere klimavennlige produkter

38% mener produkter med
mindre klimabelastning ma
bli billigere

Opp fra 29% 2021

13% mener produkter med
mest klimabelastning ma bl
dyrere

KANTAR



B>
O 37% diesel
8 5 /O 30% bensin
. 25% el
eler eller 10% ladbar hybrid
disponerer Dl
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Bedre kollektivtilbud er hva flest mener ma til
for at de skal ga bort i fra a ha bil eller redusere bilbruken

Bedre Bedre Flere
kollektivtilbud bildelingsordninger sykkelveier

2%: Bedre byplanlegging, dyrere drivstoff, tiloud om skyss
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38% efforngyd med
kollektivtilbudet der de bor

Andel ganske/sveert forngyde

64 23 34 -

Oslo og Om 9 Jag/Nord-Norge

Hvor forngyde fo
avhenger av landet de bor
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31% er villige til 3 endre reisemate o

for 3 ta bedre vare pa klima og miljg?
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20% har endret sine vaner og reiser
klima- og miljgvennlig sa sant det er mulig
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For 26% av de yrkesaktive vil pris vaere avgjgrende for at'
transport | forbindelse med jobb. Like mange (26%) svarer at
it wes hypplgeteﬂganger VI| vil veere avg).
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Pris
ef en enda viktigere faktor for a fa flere til a ta
buss eller tog i ferie eller fritid

\

41% av befolkningen mener pris vil veere avgjrende
for at de skal bruke tog eller buss i forbindelse med ferie eller fritid
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_ Gratis eller rimeligere kollektivtransport
lest mener myndighetene bgr

r hva
[ prioritere for a tilrettelegge for
mer miljgvennlig transport
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Starst interessert for stgtte til a montere
solcelleanlegg pa egen bolig

33%

Statte til varmepumpe

40%
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For 18% er det ikke aktuelt & gjennomfgre
energieffektiviserende tiltak.

i éatls rédglvnmg \
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@konomisk tilskudd eller skattefradrag (52%),
hay strampris (41%) eller verdigkning pa boligen (37%)
er viktige motivasjonsfaktorer for a gjennomfare energitiltak

31% vil iverksette tiltak av hensyn til klima
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ga som en r@gd trad gjennom hele
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Kfllmabarometeret og utpeker seg som
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Arets Klimabarometer er gjennomfgart i en tid
hvor de fleste av oss opplever store endringer | hverdagen

Pandemi, krig & konflikter, gkende fokus pa
samfunnssikkerhet & beredskap og svekket kjgpekraft
pavirker de fleste av 0ss

| Klima oppfattes fortsatt som viktig,
M men andre utfordringer rykker opp
0g ansees som enda viktigere

KANTAR



Takk for oppmerksomheten!

Presentasjonen kan lastes ned fra
www.kantar.no

For mer informasjon kontakt:
eva.fosby.livgard@kantar.com
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