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BrandEvaluator pa
Kantar Marketplace

« En effektiv digital
merkevaremaling.

« Bygget pa Kantar sitt
validerte MDS-
rammeverk.

« Brukes til a optimalisere
merkevarestrateqi,
identifisere muligheter og
skape vekst.
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BrandEvaluator hjelper deg med a forsta...

9

Hvor er dere?

ol

Hvilken retning skal man ta?

D)

Hva er neste steg?

Status pa merkevare og marked

— Hva er markedskonteksten?
— Hva pavirker valg i mitt marked?
— Hvem er sterke konkurrenter?

Mgte bedriftens mal

— Hvilke oppfattelser og preferanser ma
vedlikeholdes eller styrkes?

— Hvilke kommersielle funksjoner ma
adresseres?

— Hva bidrar til salg?

Hva som trengs for a vinne

— Identifisere muligheter
— Forsvare brukere / tiltrekke prospekter
— Bygge merkevare

ICANTAR MARKETPLA



Sterke merkevarer er:

Annerledes (Different)

| hvilken grad merker blir ansett
som forskjellig fra andre
merker og tilbyr noe andre
Ikke tilbyr.

Mentalt tilgjengelig (Salient)

Den mentale tilgjengeligheten
til merker: hvor raskt og
enkelt det kommer til tankene
ved en kj@ps- eller
brukssituasjon.

Meningsfylt (Meaningful)

| hvilken grad merkene bygger
en klar og konsistent
emosjonell kontakt og mater
kundenes behov.

IKANTAR MARKETPLACE



Sterke merkevarer er:

% » Demand Power (merkestyrke)

Andelen som er predisponert til
a velge hvert av merkene.

KANTAR | ACE

$

Pricing Power (prisstyrke)

Evnen til a forsvare en hagyere
pris.
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. Demand Power (merkestyrke)

Andelen som er predisponert til ,
a velge hvert av merkene. i

KANTAR




Merkestyrke for leskedrikk i Norge

%» Demand Power (merkestyrke)

Andelen som er predisponert til
a velge hvert av merkene.

Mange gnsker a

bruke Ma bygge de

ngdvendige
assosiasjonene
for gke
preferansen

Ma forsvare sin
posisjon i jakten
pa Pepsi og
Coca-Cola

Coca-Cola [

Pepsi

Fanta

Red Bull
Farris
Monster Energy
Urge

Battery
Isklar

EMV
Sunniva isTe
Olden

Fuze Tea
Vitamin Well
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Kategorigjennomsnitt: 6.7

21.5
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Hvordan henger det sammen?

Prestasjon (merke) Bidrag/viktighet (kategori) Merkestyrke (Demand Power)

Coca-Cola 21.5

VITAll-VIIN

VITAVIIN BG6+124D
MAGNESIUM +ZINC
LENON/CACTL

® mn s
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Meningsfylt
(M); 40 %

Mentalt
tilgjengelig
(S); 40 %

L

Annerledes
(D); 20 %

Pepsi 15.8

Fanta

Red Bull
Farris
Monster Energy
Urge

Battery
Isklar

EMV
Sunniva isTe
Olden

Fuze Tea

ICANTAR MARKETPLAC
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Vitamin Well ma bygge meningsfulle assosiasjoner
Merkeattributter - Faktorer

Eminent
» Stoler du pa
_Mentalt Meningsfylt « Herer du mye bra om
“('g‘)‘fﬂ?ﬁ,',j,g (M); 40 % Er best pa det de gjer
Vil bli sett bruke
Kan du stole pa
To tilpassede fremragende pastander

v Inspirerende
Annerledes

(D); 20 % + Bryr seg om sine kunder
o « Er apne og zerlige
* Behandler alle med respekt som likeverdige

VITAMIN
WELL
UPGRADE

VITAMIN B6+B12+1D
\!:\(iNliSlUMd—ZIN(?

N RAVOUR O
LEMON/CACTUS

TAKE 170 THE NEXT LEVEL
prace m o

Spesialist
h + Star for noe unikt
65§ » Spesialiserer seg i en bestem type

| Formal
_ 118 » Forsoker a gjgre folks liv bedre

e Distinkt
F 54 » Har en distinkt utforming og utseende

» Har godt utformede produkter og tjenester
* Har god kommunikasjon og reklame

Tilhgrighet

Er sterkt assosiert med et sted eller land

Avansert

Tilbyr en bedre/online opplevelse
Leder an

Tilbyr investorer en god gkonomisk
avkastning

Beleilig

Tilbyr et bredt utvalg
Passer godt inn i hverdagen

Nyskapende

Vill fa betydning i fremtiden

Beerekraftig

Behandler sine ansatte godt

Opptrer ansvarlig ovenfor omgivelsene
Handler rettferdig med leverandgrer og andre
selskaper

Oppfarer seg pa en sosialt ansvarlig mate

ICANTAR MARKETPLAC Brandz, SotDrnks, 2023
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Meningsfylte assosiasjoner i kategorien

Eminent

Inspirerende

(

Spesialist
VITAMIN Formal
WELL
el Distinkt
ey Tilhgrighet
Avansert
E = Beleilig
\ Nyskapende
i

Beerekraftig

Forbindelse til meningsfylt
assosiasjoner

Inspirerende

Tilhﬂrlighe@
Formal a

Distin&

Lo

Beaerekraftig
Avansert
Nyskapende

54

Formal
Spesialist
Inspirerende
Avansert
Baerekraftig
Distinktiv
Eminent
Nyskapende
Beleilig
Tilhgrighet

s 10
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Finne en effektive vel til meningsfylte assosiasjoner

wy
«/ \\\
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L
Formal _7 Avansert _ Eminent _ 24 Eminent h 21
I— Tilhgrighet . 14 Beleilig 14 Tilhgrighet 14
Inspirerende 10 } Distinktiv w13 Avansert 12 Beaerekraftig
Avansert 5 Beleilig 3 Distinktiv 7 Insirerende
Beerekraftig Eminent 1 Nyskapende 1/-
Distinktiv -5 Formal -1 Formal - Distinktiv -2
Eminent -7 =7 -/53/ Nyskapende -8
Nyskapende -7 Nyskapende -11 == Inspirerende -15 = Formal -10
Beleilig -11 — Beaerekraftig -23 = Beaerekraftig -17 w— Avansert -10 —
Tilhgrighet -14 q Inspirerende -33 q Tilhgrighet -19 H Beleilig -15 H

Forbindelse til meningsfylte assosiasjoner: 11.0%

ICANTAR MARKETPLAC
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Fra outsider til spesialist

Pepsi N—15.8
Solop TN 9.2

Meningsfylt

(M); 40 %

Beerekraftig
Avansert

Nyskapende .
_ Eminent

VITAMIN Red Bull ™= 6.8
Farric Tl 6.5
VITAMIN B6+B12+D Spesialist
MAGNESIUM +Z1N( Monster Energy | 52 z
LEMON/CACTUS Formé| IV
Urge 4.1 -
s/
Battery 4.0 ( Inspirerende w10
Isklar ™ 3.9 » - 65§ Avansert = 5
EMy ™ 3.9 Beerekraftig -4 ==
Sumivaisre ™ 3. 3 Cosnv 5
old = 30 Eminent -7 ===
en » 2.4 Nyskapende -7 ===
Fuze Tea M 2 Q 54 e
Vitamin Well " 1.5 Tilhgrighet  -14
KANTAR r P L AC E BrandZ, Soft Drinks, 2023 13



Sterkt Demand Power = hgyere volum

0g penetrasjon

1.00

3.05

.o

Volum
(indeksert til
gjennomsnitt) 0.33
1602 merker Svak (33%)

Demand Power

163 prosjekter
98 kategorier
28 markeder

Penetrasjon 3

Medium (33%)
Demand Power

Sterk (33%)
Demand Power

15

.-

Svak (33%)
Demand Power

Medium (33%)
Demand Power

Volum og penetrasjon er hentet fra-\Worldp

—

Sterk (33%)
Demand Power




Sterkt Pricing Power = hgyere pris

Betalt pris
(indeksert til
gjennomsnitt)

1.00

§ X2

1602 merker

163 prosjekter 0.69
908 kategorier Svak (33%)

Pricing Power

28 markeder

Medium (33%)
Pricing Power

Sterk (33%)
Pricing Power




Konvertere preferanse til valg




Oppnar merkene sitt potensial, eller overgar det?
Selvrapportert volumandel viser hvordan forbrukerne selv oppfatter valg.
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Merkestyrke (Demand Power) Selvrapportert volumandel

A2 Merkestyrke (Demand Power) Selvrapportert volumandel

I(ANTAR M A R K ET P I_ A( Fiktive resultater for selvrapportert volumandel //



Markedsfaktorene forklarer skillet

4.0%

4.1%

-0.2%
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2.0%

- 0,
0% 0.4%

Tilbyr den  Er tilgjengelig i Star alltid kaldt ~ Finnes p&
beste prisen alle kiosker og restaurantene
butikker jeg bruker
Merkestyrke
(Demand

Power)

Har praktisk
emballasje

Har kort med Andre faktorer
drikketut

Tilbyr den  Er tilgjengelig i Star alltid kaldt ~ Finnes pa
beste prisen alle kiosker og restaurantene

butikker jeg bruker
Selvrapportert

volumandel

Merkestyrke
(Demand
Power)

Har praktisk  Har kork med Andre faktorer
emballasje drikketut

Selvrapportert
volumandel

ICANTAR MARKETPLAC

Fiktive resultater
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dower
yrke)

Meiningsfull (M) indeks

MDS viktighet i kategorien

Mal som inngar i studien
Gjelder for hele kategorien

Kjgnn

Alder

Uhjulpet kjennskap

Grad av kjennskap, med
bruk og tidligere bruk

Grad av vurdering,-mec
forstevalg

Prestasjon pa Malgruppetypologi
kategorispesifikke
merkeattributter

Kategorievaluering

Merkeattributtenes

betydning i kategorien Sist kjopte merke

Selvrapportert

Inntil seks egne
markedsandel

sporsmal*



BrandZ-resultater tilgjengelig pa:

KANTAR ACE

2022 BRANDSNAPSHOT

« Bank
 BIl (" A

» Elektronikkforhandlere
« Kommunikasjonsleverandgrer

BRANDSNAPSHOT | sele (Soft Drink

« Luftfart
2023
* Forsikring

« Helse og skjgnnhet
 Leskedrikk
* Strogmleverandgrer

Kommer i 2024

- Drivstoff- og ladestasjoner
« Eiendomsmeglere
«Snacks

» —Sportsmerker



https://www.kantar.com/marketplace/solutions/brand-insights/brand-equity-snapshot

Gjennomfgring av BrandEvaluator pa Kantar Marketplace

20

Sparreskjema Tid Oppfalgning Leveranse Antall"intervju

Valg av moduler i Fire dager feltarbeid Merkevareeksperter fra Dashboard med viktigste 400-1000 intervju
standardisert skjiema Kantar star for resultater pa Kantar

+ iennomfaringen o Marketplace Kvoter pa kjenn, alder og
Val al I
alg av egne spgrsma _ leveralies eventuelle egen screener
Utarbeidelse av ¥

merkeliste, Lager forslag til og :
merkeattributter, anbefaler utforming av Rapport med tolkning av
markedsfaktorer og egne egne spgrsmal resultaterog-anbefalinger

spgrsmal

ICANTAR MARKETPL




Lasninger pa Kantar Marketplace

Merkevaremaling Innovasjon og Reklametesting Digital mediaoptimalisering
produktutvikling

ICANTAR MARKETPLAC 22
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https://www.kantar.com/marketplace/solutions/brand-insights/brand-equity-snapshot

