FRA LESERE TIL
LESING....

...tll eksponeringer
pa flere plattformer

Frokostmgte pa Latter
21. mars 2013

Ingvar Sandvik
Marketing & Associate Director
Twitter: @iSandvik

. TNS Gallup
KANTAR MEDIK
TNS ©TNS 2012




Ar 0, null, zero

B Ny metode og nye
valutatall gir en helt ny

/ \|m“
'\\ “\ tidsregning for

e X ' dokumentasjon av

H0d 8 e magasin- og

paske 9, 5 ukepressekanalen

| B Med sa vidt store
endringer er det umulig

a sammenligne gamle
og nye tall

B \ieraltsai ar null

TNS Gallup

©TNS 2012



1
EN NY VALUTA

FRA LESERE TIL LESING -
NETTO vs. BRUTTO

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2012




Et mer presist
mal pd verdien
av hva magasin/
ukepresse
leverer

TNS AR MEDIA




Ny valuta, hva er det vi tallfester?

B Hvor mange
eksponeringer
genererer en
gjennomsnittlig
side i en
gjennomsnittlig
utgave av et
blad/magasin?
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Gross Exposure Probability ( GEP )

B AIR (Average Issue Readership)

B Totalt antall lesere for en
gjennomsnittsutgave av bladet/magasinet

B RES (Readership Engagement Score)

B Mengde lest av bladet/magasinet ved et
gjennomsnittlig lesertilfelle

B NRO (Number of Reading Occasions)

B Antall lesertilfeller for en
gjennomsnittsutgave av bladet/magasinet

N

GEP AIR * NRO * RES

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2012 Maling av magasin og ukepresse fra 2012




Nivaer for lesetilfeller og andel lest

NRO

- Lesetilfeller

RES

- Andel lest
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Antall lestertilfeller for en gjennomsnittlig
utgave (NRO)

PC, lyd og bilde 4,02
Voksen kvinne 3,95
Aktualitet & TV i 3,92
Mat, helse, hobby, livsstil 3,82
Ung kvinne 3,67
Bolig og interigr 3,67
Foreldre 3,66
Tegneserie/Ung 3,65
Jakt/Friluft 3,52
Mann 3,46
Sport/Reise/vitenskap 3,37
Bil/Bat 3,3
Innsikt/@konomi 3,25
Kvinne 3,2
Fagblader 3,19
Kundemagasin/Gratismagasin 3,11
Avismagasiner 2,88

. TNS Gallup Kilde: Den offisielle Magasin Undersgkelsen (MU)
TNS ©TNS 2012




Mengde lest av bladet/magasinet for et
gjennomsnittlig lesertilfelle (RES)

Tegneserie/Ung 0,76
Ung kvinne 0,67
Mat, helse, hobby, livsstil 0,64
Foreldre 0,64
Voksen kvinne 0,64
Kundemagasin/Gratismagasin 0,63
Bolig og interigr 0,63
PC, lyd og bilde 0,63
Kvinne 0,62
Sport/Reise/vitenskap 0,61
Jakt/Friluft 0,61
Mann 0,61
Bil/Bat 0,60
Avismagasiner 0,59
Aktualitet & TV 0,59

Fagblader 0,57
Innsikt/@konomi 0,56
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De 20 stgrste titlene i antall tusen lesere (AIR)

Vii Villa 1 095
NAFs medlemsblad Motor 785
VG Helg 752
Aftenposten A-Magasinet 709
Se og Hgr Tirsdag 648
Hjemmet 580
DAGBLADET Magasinet 575
Illustrert Vitenskap 561
Tegneseriebladet PONDUS 517

Donald Duck & Co 410
Her & N3 365
Familien 359
Vi Menn 354
Vi over 60 343
Norsk Ukeblad 333
Allers 316
Fjell og Vidde 306
Bonytt 281
Se og Hgr Weekend 279
Teknisk Ukeblad 276
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De 20 stgrste titlene (GEP) i tusen

Vii Villa 1993
Hjemmet 1664
Tegneseriebladet PONDUS 1629
NAFs medlemsblad Motor 1613
Aftenposten A-Magasinet 1529
Illustrert Vitenskap 1511

1352
1262
1163
1121
1064
1022

935

VG Helg

Se og Hgr Tirsdag
Familien

Donald Duck & Co

Vi over 60
DAGBLADET Magasinet
Vi Menn

Norsk Ukeblad 826
Allers 799
Her & N3 748
Fjell og Vidde 688
Donald Pocket 673

Tegneseriebladet Nemi 612
Bonytt 601
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Nye lesertall og ny valuta, et eksempel

HmLesere i '000 m Kamille Mor&Barn
GEP kontakter i '000 m Baby Drgm (tidl. Gravid)
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TNS Gallup Kilde: Lesere og GEP - Magasinundersgkelsen - 2013/1, TNS Gallup
Indekstall: - Magasinundersgkelsen — 2012/2, TNS Gallup
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Flere eksponeringer i pakken

mLesere i '000 -
GEP kontakter i '000 Det «SkJUIer» Seg

700 3,2 ganger flere
600 == eksponeringer i
500 .
400 denne pakken
300 - —— enn hva antall
o j ~ lesere forteller!

PAKKEN (Kamille Mor&Barn;
Forldre & Barn; Baby Drgm
(tidl. Gravid))

TNS Gallup Kilde: Magasinundersgkelsen - 2013/1, TNS Gallup
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MULTIMEDIAL
DOKUMENTASJON og
MEDIEPLANLEGGING
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Flere muligheter for innholdsorientering

PC og PC og
mobiltelefon mediebrett
34% 17 %
Mobiltelefo

mediebrett
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Multimedial dekning og eksponeringer

900
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Dekning og eksponeringer i malgruppen
«kvinner 12+»

DEKNING i '000 mEKSPONERINGER i'000
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PRINT (Foreldre &  WEB (Foreldre & Barn) Pakken TOTALT
Barn, Kamille
Mor&Barn, Baby Drgm
- tidl. Gravid)

TNS Gallu Kilde: MMU og Magasinundersgkelsen — 2013/1, TNS Gallup
P Ett innrykk i hver av bladene: Foreldre & Barn, Kamille Mor&Barn, Baby Drgm (tidl. Gravid)
600.000 sidevisninger pa Klikk.no

EKSPONERINGER er beregnet INKLUDERT GEP!
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Catching the females
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Medier og budsjettallokering_
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B Magasin:
B 2 innrykk i hvert av «Unge Kvinner»
magasinene
B Internett:
m 500.000 sidevisninger pa Klikk.no

m 1,6 mill. sidevisninger fordelt pa
Henne.no, SeHer.no, KK.no, Topp.no
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Magasiner pa toppen av TV
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Med tillegg av WEB
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Men stopp en halv....

B Dette bildet forteller ikke hele sannheten

Dekning Eks"(‘g’.l‘?sri)“ger TRP
TV 442,959 807,446 122
MAGASIN | 195,937 384,769 58
WEB 166,166 818,218 124
Total 544,992 2 010,43 304
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La oss gjgre en enkel gvelse

B | planen gir Magasinene totalt 384,769
eksponeringer

B Gjennomsnitt andel lest (RES) for «Unge
Kvinner» bladene er: 0,67

B Gjennomsnitt antall lesetilfeller (NRO) for «Unge
Kvinner» er: 3,67

B Altsa kan vi for eksempelets skyld gjgre slik:
m 384,769 * 0,67 * 3,67 som gir:

B 946.108 GEP kontakter...eller
eksponeringer.
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Men stopp en halv....

B Dette bildet forteller ikke hele sannheten

oekning Fispaneringer rgp |Eisporeringer
TV 442,959 807,446 122
MAGASIN 195,937 384,769 58 946,108 143
WEB 166,166 818,218 124
Total 544,992 2 010,43 304

TEP = Target Exposure Points
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Gallup PC / F&M

One stop planning tool

B Rapportering av de offisielle tall
for blader og magasiner

B Rapportering av de offisielle tall
for aviser

m Fullverdig malgruppeindeks for
medie-, merkevare- og
malgruppeanalyser

B MultiMediaUniverset (MMU)
B Med de nye magasintallene
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NESTE

FROKOSTMQTE:
Posisjonering, image,
merkepersonlighet og
medievalg.
NeedScope®
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Merkevareposisjonering og behovssegmentering
- grunnleggende modell med to hoved akser

EKSTROVERT
UTADVENDT

SOSIAL INDIVIDUALISTISK

TILPASNINGSDYKTIG DOMINERENDE
INKLUDERENDE SELVSIKKER

TILBAKEHOLDENDE
INTROVERT

Needscope™
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6 Arketyper av personlighet
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Arketypenes karakteristika illustrert

IDNNISA|9S
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Merkevareposisjonering
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Merkevare eksempler

JPJISA|D

i PEPPERIDGE FARM ﬁ
| Remember what's good\J
SHOP

o,,,
S Org 'S fll//

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2012

PUB ALE




9 Bl,c

;_-3%.’(‘.’((

36




Konsekvens for medievalget

Magasin E

MagasinV

Magasin D Magasin F

. MagasinR .
MagasinT Magasin S Magasin H

Magasin U
Magasin K
Magasin G

Magasin P MagasinJ
Magasin L
Magasin Q _Magasinl

MagasinM

Magasin O
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Hvem treffer «Barn og Foreldre pakken»?

X
e
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w
m
© 3
e 3
Foreldre og Barn
Kamille Mor&Barn
N Gravid
)
My
Ol'gsfu/,
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THANK YOU!
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